
「用紙による応募」にあたって

グッドデザイン賞への応募をご検討頂きありがとうございます。以下、「用紙による応募」にあたっての
注意事項をまとめております。詳しくは「2006年度グッドデザイン賞　応募案内」をご覧ください。

応募用紙受付期間

　5月 10日（水）～ 5月 24日（水）（必着）

応募用紙郵送（宅配便・持参）先
　（財）日本産業デザイン振興会　Ｇマーク事業部
　〒 105-6190　東京都港区浜松町 2-4-1 世界貿易センタービル別館 4階
　Tel.03-3435-5626 （平日 9:30 ～ 12:00、13:00 ～ 17:30）Fax.03-3432-7346
　E-mail:info@g-mark.org

応募にあたって
・「用紙による応募」は事務手続き上の理由からインターネットによる応募よりも締め切りが短く設定さ
れています。あらかじめご了承ください。また、用紙応募の場合にはインターネット応募では提供され
る段階ごとの迅速な情報提供等を行うことができないため、できるだけインターネット応募をお勧めい
たします。
・「用紙による応募」は商品デザイン部門のみの受付となっております。その他の 3部門についてはイン
ターネット（http://www.g-mark.org/gda/）からご応募ください。
・応募にあたっては「2006年度グッドデザイン賞　応募案内」に記載されている手順に沿って応募して
ください。なお、以下の点においては「応募案内」と異なりますので、ご注意ください。
（1）応募用紙の提出をもって「応募の確定」とします。
（2）「用紙による応募」の場合は、「2次審査への対応」（様式 2）の「審査会への搬入」の選択、「展示スペース」

のサイズおよび、「展示装飾」のお申し込み、「グッドデザインプレゼンテーションでの公開」の選択は、
応募受付期間までに用紙にご記入いただきます。

（3）インターネットによるお申し込みの際にご提出いただく「応募確認書」の提出は必要ありません。



応募用紙記載にあたっての注意事項

□応募用紙［様式1］
応募者
応募商品の「提供者」、または「デザイン事業者」が応募者となります。
・「提供者」とは、応募商品の製造上の責任を負うことのできる事業者のことを指します。
・複数の事業者が共同して開発を行った場合などは、連名で応募することができます。
その場合、[様式 1] は共同応募社数分それぞれ必要となります。なお、「連絡先」は公表資料上筆頭とな
る応募者の用紙のみに記入し、その用紙を一番上にしてまとめて提出してください。[様式 1] 以外の用
紙の応募者欄も全ての応募者名を記入してください。
・デザイン事業者が応募する場合、応募商品の提供者と連名で応募するか、または提供者による応募の同
意書を主催者に 7月 19日 ( 水 ) までに提出してください。

□商品デザイン部門　説明シート1［様式2］
シリーズ商品・セット商品の応募
同一のデザインコンセプトで企画されたシリーズ商品やセット商品など、複数商品を一括して一商品扱
いで応募した場合は、下記の事務処理をお願いします。
・ブランド・型式、価格、発売年月日、サイズ、重量の記入にあたっては構成商品すべてについてわかる
ように、編集して記入して下さい。
・［様式 2］の写真は、原則としてシリーズ・セットがすべて確認できるようにして下さい。点数が多く
商品の外観が見づらくなる場合は、個別写真を別紙（様式は自由）に貼付し［様式 2］に貼付して下さい。
価格は原則として生活者が購入できる価格とします。消費税に関しては記入欄の（税込・税抜）を○で
選択してください。「オープンプライス」の場合は、価格の記入欄には「オープンプライス」と記し、かつ、
余白に参考となる販売価格の記載を行って下さい。

添付写真
添付する写真は、商品が明確に見えるものであれば、スナップ写真あるいはカラーコピーなどでも構い
ません（商品完成予想図、実際の商品と外観の異なる試作品の写真はお断りします）。

情報公開
［1次審査後の応募情報インターネット公開］
グッドデザイン賞では、応募された対象のうち、1次審査を通過した対象をグッドデザイン賞のホーム
ページ＜ http://www.g-mark.org/ ＞にて 8月 1日（火）～ 9月 8日（金）に期間限定で公開します（公
開を希望しない対象は除く）。

2次審査会への対応
・審査に際して、希望されるスペースの広さおよび展示方法により、出展スペース料および展示装飾料が
異なります。2次審査会会場（東京ビッグサイト）での展示計画を立ててご記入ください。なお、費用



につきましては「展示要領」をご参照ください。
「審査会への搬入」＝ 2つの選択肢のどちらかを選んで下さい。
「展示スペース」＝展示において必要となるサイズの「幅」、「奥行き」をそれぞれ選択してください。
「展示台」「壁面」＝ 2つの選択肢のどちらかを選んで下さい。現品ではなく、パネル展示の場合には「展
示台」と「壁面」のお申し込みが必須となります。「展示台」お申し込みいただいた場合は、展示スペー
スと同じサイズ（幅×奥行き）の展示台を、「壁面」は展示スペースの幅分の壁面をご用意いたします。
「電源・コンセント」＝審査対象が通常電気を使用するものについては通電状態での展示をお願いします。
お申し込みいただいた場合は、最低限必要とされる電源コンセント 1個（2口、容量 0.5kwまで）をご
用意いたします。コンセントが 3口以上必要な場合や使用容量が 0.5kwを超える場合は事務局までお問
い合わせください。
また、展示装飾のお申し込みには別途料金が発生いたしますので、必ず「展示要領」でご確認の上、お
申し込みください。なお展示台、壁面、コンセントの他、スポットライトやカーペットをご用意してお
ります。応募用紙に記入できないその他の展示装飾をお申し込みの方は、直接事務局までお問い合わせ
ください。

「グッドデザイン・プレゼンテーションでの公開」＝一般公開時の応募対象の取り扱いについてご記入下
さい。「一般公開しない」を選択した場合、一般の立ち入りできないエリアに設置・展示いただき審査を
行います。3つの選択肢のいずれかを選んで下さい。

応募書類の提出について
応募書類は様式 1～ 4とも、すべて 1部ずつご用意いただき、郵送にてお届けください。
ご提出書類のご返却はいたしかねますので、応募者の控えとして複写したものをお手元に保管されるこ
とをお勧めします。



1. 製造業 2. 販売業
3. デザイン業 4. その他（　　　　）

応募企業名

役職名 氏名

所在地
（外国企業の場合は国名を含む）

＊欄は記入不要です。

様式 1

応募者

　　　　　　　　　千円　　　　　　　　　　　　　　人

英文

和文　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　印

フリガナ

 フリガナ

（〒　　     　   －　　     　   ）

＊受付番号

応募企業代表者

業態 資本金 従業員人数

連絡先（応募・審査に関する問合わせ先）
フリガナ

応募件数

企業名

部課名　　　　　　　　　　　　　　　役職名

フリガナ

氏名

（〒　　     　   －　　     　   ）

Tel.　　　　　　　－　　　　　－　　　　　　（内線　　　　　） Fax.　　　　　　　－　　　　　－

E-mail.

商品デザイン部門
応募用紙

URL: http://

（〒　　     　   －　　     　   ）

Tel.　　　　　　　－　　　　　－　　　　　　 Fax.　　　　　　　－　　　　　－　　　　
　　

E-mail.

企業名 部課名

公表資料問い合わせ先（応募商品等に関する受賞後のユーザーからの問合わせ先）

（空欄可）

（空欄可）

（空欄可）

（空欄可）

URL: http://



＊欄は記入不要です。

様式 2

商品デザイン部門説明シート 1
基本情報

応募企業名　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　＊審査番号　　　　　　　＊受付番号　　　　　　

商品概要（用途・目的・主な仕様など）（文章 300字以内）

ブランド・型式

品目名

価格：　　　　　　　　　　　　　円　（税込・税抜）／　発売年月日：西暦　　　　　　年　　　　月　　　　日

（企業名） （部課名） （個人名）デザイナー名

このスペースに商品写真を 2枚貼付してください。
（12 × 8cm・カラープリント）

写真 1 は商品全体がよく分かる角度から撮影したもの。
写真 2 は出来るだけ使用状況、または人との関わりが
 理解出来る写真としてください。
（写真の左端をセロテープ止めしてください）

過去Gマーク受賞商品との関連（該当がある場合）

受賞（選定）番号

改善点

商品の性格　  □新規開発商品　□継続商品

価格帯 □ハイエンド　　□ローエンド
 □ミドルレンジ

年間生産予定数／生産累計数

／
想定される製品寿命

生産・販売するにあたって必要な法規名

意匠登録番号（または出願番号）

サイズ 縦（高さ）
____________

×横（幅）
_____________

×奥行（長さ）
_____________

　
_______（単位）

 重量
_____________　_______（単位）

商品情報掲載URL 　　http://

写
真 

２

品目名（英文）

ブランド・型式（英文）

（企業名英文） （部課名英文） （個人名英文）デザイナー名（英文）

●ブランド・型式、価格、発売年月日、サイズ、重量、デザイナーの記入スペースが不足する場合は、別紙を添付して下さい。
●回答の難しい項目については空欄でも差し支えありません。　●□欄は「レ」で選択してください。●展示スペースは必要なサイズを○で囲んでください。
●「展示台」「壁面」「電源・コンセント」をお申し込みいただいた場合は、「展示台」は展示スペースと同じサイズの展示台を、「壁面」は展示スペースの幅分の壁面を、「電
源・コンセント」は最低限必要とされる電源コンセント 1個（２口、容量 0.5kwまで）をご用意いたします。料金など詳細に関しましては、「展示要領」をご確認下さい。
また、上記の項目以外の展示装飾をお申し込みの方は事務局までお問い合わせください。

審査会への搬入
□ 応募商品現品
□ 商品写真パネル

2次審査への対応　

展示台

□申し込む
□申し込まない

展示スペース（必須）
（幅・奥行きそれぞれを選択してください）
幅　　　　1m・2m・3m・4m
奥行き　　1m・2m・3m・4m

グッドデザイン・プレゼンテーションでの公開
□ 一般公開する（来場者が手を触れて良い）
□ 一般公開する（来場者が手を触れてはならない）
□ 搬入・展示しない（「応募案内」P.47 参照）

□公開を承諾する（グッドデザイン賞webサイトにて情報の公開ができます）
□公開を拒否する

写
真 

１

電源・コンセント

□申し込む
□申し込まない

壁面

□申し込む
□申し込まない

1 次審査後の応募情報インターネット公開

展示装飾（任意）



様式 3

商品デザイン部門説明シート 2
デザインのポイント

特に評価を求めたいポイント （文章300字以内）

●回答の難しい項目については空欄でも差し支えありません。

デザイナーの思い・主張 このデザイン・開発にあたって大切にしたいと考えたこと、実現したかったことなどを自由に記述して下さい。（文章 200字以内）

商品のポイント

デザインのポイント

1.

2.

3.

この商品がユーザーにアピールするポイントを 3項目以内で挙げて下さい。（それぞれ 50字以内）

商品・デザインの効果

1.

2.

3.

特にデザインによって実現されたポイントを 3項目以内で挙げて下さい。（それぞれ 50字以内）

1.

2.

3.

商品・デザインがもたらした効果（あるいは期待される効果）を 3項目以内で挙げて下さい。（それぞれ 50字以内）



1.ユーザーの把握
　a,主なユーザー像（30字以内）
 ［        ］

　b.そのユーザーは特定のスキルを必要としますか  □Yes □No　
 Yesの場合は具体的に（30字以内）［       ］

　c.ユーザーと商品購入者は同一ですか   □Yes □No　
 Noで場合は購入者の特性を具体的に（30字以内）［     ］

　d.開発段階でエンドユーザーによる検証を行っていますか □Yes □No　
 Yesの場合は検証内容を具体的に（30字以内）［      ］

　・その他、ターゲットユーザーの把握について特徴的な内容があればご記入ください。（文章200字以内）

2.デザインのプロセス（手順）
　a.商品の発意（アイデア）はどこから出されていますか
 □経営サイド □技術サイド □営業サイド □デザインサイド 
 □その他（30字以内）［     ］

　b.誰がデザインしましたか（複数回答可）
 □経営者 □技術者　 □マーケター・プランナー □社内デザイナー □社外デザイナー
 □その他（30字以内）［     ］

　c.デザイナーはどのプロセスに関与していますか（複数回答可）
 □商品企画　 □技術開発　 □造形 □生産　 □販売企画
 □その他（30字以内）［　　　　　　    ］

　d.デザインの決定は誰が行っていますか
 □経営者　 □デザイナー □技術部門責任者 □販売部門責任者　 
 □その他（30字以内）［     ］

　・その他、開発プロセス・デザインプロセスにおける特徴（たとえば他企業・異業種との交流）などがあればご記入ください。（文章200字以内）

3.ソリューション（デザインによる問題解決）
　・デザインが提示した解決策・提案として当てはまるものを選択してください。
 □デザインコンセプトの見直し、または新規開発に取り組んだ  □新しい商品開発・デザインプロセスにチャレンジした
 □今までとは異なる新しい「かたち」づくりを行った  □熟成度の高いデザインを実現した
 □ユーザーのかかえている問題を高い次元で解決した  □「ユニバーサルデザイン」を実践した
 □新しい使い方や関わり方を提案した   □多機能・高機能をわかりやすく使用できるようにした
 □使いはじめてからのメンテナンス性や改良に配慮した  □新技術・新素材を活かした商品開発を行った
 □製造段階または製品段階でのシステムデザインを行った  □商品開発に高い技能を活用した
 □新しいものづくりのあり方を提案した   □新しい売り方、提供の仕方を実現した
 □商品開発を通じて地域産業の発展への寄与に取り組んだ  □人と人の新しいコミュニケーションを提案した
 □長く使えるデザインを実践した    □「エコロジーデザイン」を実践した
 □調和のとれた景観を提案した 
　・その他、デザインが提示した解決策・提案があればご記入下さい。(100字以内)

　・ユーザーの使いやすさや製品の親切さの向上ためにデザインが特に取り組んだ事項があればご記入ください。（文章300字以内）

　・製品の寿命を長くするための工夫、あるいは寿命を全うした製品が廃棄される段階での対応についてご記入ください。（文章300字以内）

　・その他、デザインが技術・販売等に対して行った提案があればご記入ください。（文章300字以内）

商品デザイン部門説明シート 3
デザインのプロセス

様式 4


